
  

FORMATION DE L'IDÉE AU 
PROJET : s'insérer sur un territoire, 

insérer son activité

L’études des
potentialités du projet



  

Il n’y pas de vent porteur pour 
ceux qui ne savent où aller !

Sénéque



  

Mener une action Marketing

Le marketing, est une boite à 
outil méthodologique, 
permettant de trouver un 
langage commun entre un 
vendeur et un consommateur.



  

Conceptions du Marketing
 Marketing de l’offre

 L’orientation du marché



  

 L’orientation dynamique



  

Le Marché



  

Les contours du Marché



  

La concurrence



  

L’action marketing
 Analyser son environnement
/ Matrice MOFF



  



  

Formulation de la stratégie



  

La méthodologie d’une étude de marché



  

Les outils de la stratégie
 Marketing MIX



  

Le Prix



  

Le seuil de rentabilité


